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Vyftizuje: Eva Fenigova / Tel.: 354 922 187
Marianské Lazné 12.01.2022

Mésto Marianské Lazné, profil zadavatele: https://zakazky.muml.cz

Dodate¢né informace ¢. 1 k zadavacim podminkam na veiejnou zakazku s identifika¢nimi udaji:

Evid. ¢. vet. zak. — profil zadavatele: Systémové ¢islo VZ: P22V00000001

Nazev vetejné zakazky: On-line kampain Marianskych Lazni pro domaci i zahranié¢ni
cestovni ruch vobdobi 04-12/2022 na téma ,Letos
v Mariankach“ (Marianky jsou super, Rozdychame cely

narod)
Druh vefejné zakazky podle predmétu: Vefejna zakazka na sluzby
Rezim vef. zak. podle pfedpokl. hodnoty: Vefejna zakdzka malého rozsahu (§ 27 zékona ¢. 134/2016 Sb., o

zadavani vetejnych zakazek, ve znéni pozd¢jSich predpisi, déle

také jen ,,zdkon‘ nebo ZZVZ)
Zadavatel poskytuje dodate¢né informace k zaddvacim podminkam na zakladé obdrzeného dotazu.

Text dotazu doruceného datovou schrankou:
- Datum dodani: 10.01.2022 15:31:18
- Datum doruceni: 10.01.2022 23:30:22

Obsahoval ctyfi otazky:

Dobry den,
prosim o zodpovézeni nasledujicich dotazi.

1) V ramci zakazky je uvedeno, Ze se vztahuje pouze na ONLINE prostiedi. Nicméné v marketingovém planu
jsou uvedena i radia, PR aktivity, videa.

Prosim o jasnou specifikaci, tedy zda po tucastnikovi nebude pozadovana ¢ast radia, PR aktivit, videi, microsite
atd., ale pouze socidlni sité + piispévky + kreativa + propagace + inzerce na portalech + google ads atd.

2) V zadani chybi kvalitativni kritéria — tedy vyhodnoceni online kampani. Existuje n&jak4 fixni cena, kterd se
bude davat do kreditu na socialnich siti? A je onen kredit soucasti nabidky?

3) Jaké veskeré kreativy zpracovava zadavatel? Bannery? Video? Plus kolik variant a v jakych jazykovych
mutacich? Preklad do némciny zajiStuje zadavatel?

V principu jde o to, jaké - jestli veSkeré - podklady pro online kampan ptjdou od zadavatele, kdyZ dodavatel
doda technické specifikace, které jasné urci, co je potieba

4) Jsou vyZadovany né&jaké specifické analytické nastroje, nebo mohou byt vyuzity ty, které dodavatel bézné
pouziva?

Dékujeme



Odpovéd’ k dotazu — otazka ¢. 1:
Marketingovy plan zahrnuje cely mix aktivit. Vyzva se tyka pouze on-line kampani.

Odpovéd’ k dotazu — otazka ¢. 2:
Kredity jsou soucasti nabidky. RozloZeni ceny zilezi na Vasi nabidce.

Odpovéd’ k dotazu — otazka ¢. 3:
Zadavatel zpracuje zékladni bannery pro kampaii roku 2022 v¢. jazykovych mutaci i video. Pocet variant bannert
je minimalné v rozsahu urcenych cilovych skupin a ur¢enych kanala.

Odpovéd’ k dotazu — otazka ¢. 4:
Analytické nastroje — min. v rozsahu vyjmenovaném u dokladovanych referen¢nich projekta.

S pozdravem

Digitalné podepsal Ing. Jana

Ing' Jana Palacka
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Palacka orho
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vedouci odboru rozvoje, lazenstvi a cestovniho ruchu
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