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KIS Marianské Lazné s.r.o. (é) VISIT

Lokéalni destina¢ni agentura MARIANSKE LAZNE

Vychozi situace a struéna analyza / sezona 2021

* Vice lidi cestovalo do zahranici (k mori o desitky tisic lidi vice nez loni)

* Destivé léto, protiepidemicka opatreni, nové restrikce na podzim

* [Feti Ctvrtleti lepsi nez lonské

* Rada hotell a restauraci v omezeném rezimu nebo uz neotevrela

» Chybi personal
* Oziveni CR 20237
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KIS Marianské Lazné s.r.o. (é) VISIT

Lokéalni destina¢ni agentura MARIANSKE LAZNE

Vychozi situace a struéna analyza / sezona 2021
» /2 % lidi se pristi rok chysta na dovolenou

* 49% - penize nejsou prekazkou

» Autenticka zkusenost / zazitek / mistni kultura

* Kratsi pobyty / ale i delSi pobyty s moznosti prace na dalku
* Flexibilita, tj. moznost zruseni pobytu bez poplatku

 /dravi a dusevni pohoda / péce a odpocinek

www.marianskelazne.cz www.visitmarienbad.com ¢) @marianskelazne.cz marianskelazne.cz



http://www.marianskelazne.cz/
http://www.visitmarienbad.com/

KIS Marianské Lazné s.r.o. (é) VISIT

Lokéalni destina¢ni agentura MARIANSKE LAZNE

Vychozi situace a struéna analyza / sezona 2021

e 67 % Cechl véfi v cestovani bez omezeni od roku 2023

« Cesi chtéji cestovat
» Klid a soukromi, cestovani autem, venkov
* K mori se chystd 37 % dotazanych / lidé mladsi 35 let (46 %)

» Cesi nechtéji snizovat rozpocet na dovolenou

» Obava z protipandemickych opatreni vs. komplikace pobytu
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KIS Marianské Lazné s.r.o. o) VISIT

Lokalni destinaéni agentura MARIANSKE LAZNE

Némecko
Belgie 42%
53* planuie dovolenos Polsko

: ’ rd V4
B m KOLIK UTRATI LIDE ZA
praméeny roz

Spojené kralovstvi
50%

planuje dovolenou

45 730 Ke

pror

umémy rozpolet

planuje dovolenou

zpolet Italie 22 500 K2
Spanéisko Poncle TOP destinace primérny rozpodet
TOF destinace TOP destinace 33% i
b PR 32% A T5P Gestnece

dovolend v tuzemsku

§ v tuzemsku “

44%
dovolend v tuzemsk

e Cesi 27/ tisic K¢

planuje dovoleno

27 000 Ke
primérny rozpolet

Francie Slovensko

™ e Némci 47 tisic K&

41 521 Ke
primérny rozpolet Svycarsko
63%

pldnuje dovolenou

63 110 Ke
pramérmy rozpotet

Rakousko

Spanéisko
TOP destinace 61%

Rakusané 53 tisic K¢

Polaci 22 500 K¢

54% planuje dovolenou
dovolend v tuzem: 53 300 Ke

primérny rozpolet
Itdlie

TOP destinace

Itdlie
TOP destinace

Portugalsko

62%
planuje dovolenou

33%
jovolend v tuzemsku 29%
dovolend v tuzer

34170 Ke

prumérny rozg
Spanéisko
TOP & ace

et

{
’

oy Evropsky primer 40 tisic
e Ke

Spanéisko

TOP destinace

Spanélsko
58%
planuje dovolen

pramérny rozpotet

Portugalsko 61%
TOP destinace dovolen,

32000Ke
dmérny ra

54%

dovolena v tuzemsku
@eump

assistance . }
You live we care 20. Holiday Barometer Europ Assistance
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KIS Marianské Lazné s.r.o. o) VISIT

Lokalni destina¢ni agentura MARIANSKE LAZNE

Princip sdéleni

S UNESCO - Klimatické
Marianky jsou Grand h D
cUper? rand harmony lazne’
per: with nature?
h * Priroda
* /avedena a « GSTE e Klid
oblibena znacka * Spolecny * Prirodni zdroje
* Doporuceno marketing e klima
neopoustet

www.marianskelazne.cz www.visitmarienbad.com ¢) @marianskelazne.cz marianskelazne.cz


http://www.marianskelazne.cz/
http://www.visitmarienbad.com/

KIS Marianské Lazné s.r.o. o) VISIT

Lokalni destinaéni agentura MARIANSKE LAZNE

Styl kampané

* nove, vtipné, svezi, moderni

* borime myty

* negacivyuzit obracenée

e porovnat staré / nové - zasadit nové do historie

* v MLjevsechnojiné

* ozivit budovy ¢i monumenty - budovy ozivaji, mluvi

* tlak na emoce, vyvolani atmosféry a pocitl

* vypravime pribehy, nenasilna komunikace

s

« efektivnéjsi cileni na co nejlépe definované cilové skupiny
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KIS Marianské Lazné s.r.o. o) VISIT

Lokalni destinaéni agentura MARIANSKE LAZNE

Témata sdéleni

* zdravi, prevence, relaxace, imunita, zdrava strava

* Dbezpeclia dojezdova vzdalenost

e aktivni vyziti i romantika

* sport, vychazky do prirody, kulturni program
* zabava a aktivity pro deéti i rodiCe, naucné a turistické stezky

* Klimatickeé lazne - priroda, ticho, odpocinek, klid, relax, naCerpani energie

* nevsedni zazitky, poznavani, zabava, pohyb, mésto mnoha moznosti a chuti

« UNESCO - Grand Harmony with nature
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KIS Marianské Lazné s.r.o. @) VISIT

Lokalni destina¢ni agentura MARIANSKE LAZNE

NAMETY SDELENI

* Rozdychame cely narod
* klimatické lazne, post covid, novy zacatek
* lesy a kopce, udychany turista, beh, jizda na kole, muz a zena se sejdou na
kopci a najdou lasku

* Marianky jsou super JINE
* jiné prameny, jina priroda, jiné masaze, jiné procedury
» Sklebici se pacient pri piti pramene, tresouci se turista v lehkém obleceni na
Kladské, masér , mlatici do pacientovych zad

\”%

 UNESCO - Grand Harmony with Nature ;

*—m g
> & .“s
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KIS Marianské Lazné s.r.o.

Lokalni destinacni agentura

fé) VISIT

MARIANSKE LAZNE

NAMETY SDELENI

e |[etosv Mariankach / #letosvmariankach
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#letosvmariankach
www.marianskelazne.cz
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letos
letos
letos
letos
letos
letos
letos
letos
letos
letos
letos
letos

se nadechnu
se |[écim
relaxuji

se koupu
se bavim
odpocivam
sportuji
pracuji
se ucim

Si Ctu

Si uzZivam
ochutnavam

¢) @marianskelazne.cz

v Mariankach
v Mariankach
v Mariankach
v Mariankach
v Mariankach
v Mariankach
v Mariankach
v Mariankach
v Mariankach
v Mariankach
v Mariankach
v Mariankach
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KIS Marianské Lazné s.r.o. @) VISIT

Lokalni destina¢ni agentura MARIANSKE LAZNE

CILOVE SKUPINY

mladi dospéli (25 - 40 let, aktivni, startuji kariéru,
plni sil a energie, ochotni utracet)

= starSi pary s odrostlymi détmi (45 - 60 let, na
vrcholu kariéry, bez zavazkd, vlastni bydleni, manazeri,
soukromi podnikatelé, veérni znackam, ochotni
priplatit si za kvalitu)

8y

s

_ oo . _ 5 . v ' .madﬁgkelame.cz

= |azensti hosté - lazneé (60+) a wellness (Zeny 50+,
maji cas, penize, jsou aktivni, cestuji, zajimaji se o

rlzna témata, investuji do sebe)
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KIS Marianské Lazné s.r.o. @) VISIT

Lokalni destina¢ni agentura MARIANSKE LAZNE

REGIONY

* Praha a stfedni Cechy, Brno, vychodni Cechy
a dalsi potencialni klientela stredni a vyssi
tridy.

* Pro pripadné doplnujici kampané v Némecku:
Bavorsko (Mnichov, Regensburg), Sasko N
(Hannover, Magdeburg), Durynsko (Erfurt), ] D.Skc £

Berlin/Postdam/Frankfurt (Brandenburg), aak C ,,s’arifi“;‘,s%

Stuttgart (Baden-Wirttenberg), ), [1“‘ fems

Dortmund/Dusseldorf/Kaoln

(Poryni/Vestfalsko), Frankfurt (Hessensko),

Hamburg.

=
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KIS Marianské Lazné s.r.o.

Lokalni destinacni agentura

fé) VISIT

MARIANSKE LAZNE

KOMUNIKACNI KANALY

* socialnisité (FB, IG) - bannerové kampane pro vsechny

cilové skupiny, video propagace, video i staticka reklama do

pribéhd (Stories), individualni reklamy pro cilové skupiny,

o

remarketing, souteze, zajimavy obsah, tipy a doporuceni dle

aktualni sezény

 PPC reklama (Google Ads, Sklik, remarketing v obsahoveé siti,

video propagace na YouTube, video propagace na Seznamu)

* tisSténa média v omezeném rezimu pouze v kombinaci s online

www.marianskelazne.cz

www.Visitmarienbad.com
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KIS Marianské Lazné s.r.o. (é) VISIT
Lokalni destinacni agentura

MARIANSKE LAZNE

200 A & SR i g
KOMUNIKAENi KANALY B | ey T
[RADIO| “‘W I Radio |} m “ 2
LA
* rozhlasovy mix o a' (TP
W <O,
* webové stranky, zejména ,landing pages” e

* zprostredkovatelé (CzechTourism, krajska DMO)

Czechlourism

’ b
.\;“{ Zivy kraj
Dovolena 2021

www.marianskelazne.cz

www.Visitmarienbad.com
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KIS Marianské Lazné s.r.o. o) VISIT

Lokalni destinaéni agentura MARIANSKE LAZNE

ONLINE KAMPAN

* Kontinualni kampan bez vyraznych omezeni v Case
« Udrzet si fanousky po cely rok

* Planovani dovolené / obdobi rozhodovani Za0 By
* Propojit s PR aktivitou KIS ML (tiskové zpravy) ARJA“EZ
wzr:aﬂm ~

Y

 Kalendar akci

*  Sekce ubytovani

Karlovarsky kraj je Gastym cilem turistl nejen z Ceské

C X7 = bliky. Zdejsi velka mésta prekracujici hranici 10
° Ed | repu
icni plan

tisic obyvatel, kterych je dohromady 7, vétSinou

neopominaji na aktivni komunikaci skrze
Insatgramovy Gcet. Kterym se to dafi nejlépe? Podle
naseho hodnoceni Karlovy Vary, Marianské Lazné a
Cheb.
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KIS Marianské Lazné s.r.o. o) VISIT

Lokalni destinaéni agentura MARIANSKE LAZNE

WEBOVE STRANKY

* Navstévnost webu v sezoné pres 2 550 lidi denné

* Opakovane Zlaty erb

»  SEKCE UBYTOVANI

» lakat na pobyt / kooperace hoteliérd / online
kampan na uzivatele, kteri aktivné vyhledavaiji
lazensky, wellness, sportovni nebo poznavaci pobyt
— jsou v pokrocilejsi fazi rozhodovani

 UNESCO balicek / turisticka karta

 Podpora CzechTourism a Zivy kraj

* Llanding pages / Kalendar akci / Aktuality

www.marianskelazne.cz www.visitmarienbad.com ¢) @marianskelazne.cz marianskelazne.cz
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KIS Marianské Lazné s.r.o. o) VISIT

Lokalni destinaéni agentura MARIANSKE LAZNE

EDICNI PLAN

Leden - brezen Duben - cerven
« planujeme dovolenou « planujeme dovolenou na
v lété podzim
« sekce ubytovani, « sekce ubytovani, balicky
balicky  podzimni akce a eventy
 letni akce a eventy . newsletter
* Newsletter « aktualni situace - krasné
« priroda, klid, jaro, vsechno kvete, priroda
harmonie se probouzi, planované akce
« aktualni situace - zima - fontana, ZLS a dalsi
v ML, volné kapacity, « vylety (i skolni), zajimavosti,
sjezdovky, snih, bézky, komentované prohlidky
lyze

www.marianskelazne.cz www.visitmarienbad.com ¢) @marianskelazne.cz marianskelazne.cz
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KIS Marianské Lazné s.r.o. o) VISIT

Lokalni destinaéni agentura MARIANSKE LAZNE

EDICNI PLAN

Cervenec - zafi Rijen - prosinec

« planujeme dovolenou v « planujeme dovolenou
zime na jare

« sekce ubytovani, balicky « sekce ubytovani,

- zimni akce a eventy balicky
(Vanoce, Silvestr) « jarni akce a eventy

* newsletter * newsletter

« aktualni situace - léto v « aktualni situace -
ML, koupani, prochazky, uzijte si jesté krasny
vylety, relaxace, akce podzim, nacerpani
(vystavy, festivaly, energie pred zimou,
prohlidky) zakonceni fontany atd.
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KIS Marianské Lazné s.r.o. VISIT

Lokalni destinaéni agentura MARIANSKE LAZNE

PR AKTIVITY
* komunikace s novinari a udrzovani vztaht a kontaktd s
médii
* realizace tiskovych zprav, PR clankl a aktivit 25
* zverejnovani informaci o zavadéni novinek v hotelovych g e
sluzbach b o, ELEURERE LTS

* spoluprace s partnery, odborniky, rozhovory

* aktuality a zajimavosti, novinky a vyroci

* navaznost na komunikacni téma krajské a narodni DMO

* aktivity dle aktualni situace, press a fam tripy

* doprovodné aktivity k press a fam tripdm (foceni, doprava,
grafické prace a Upravy, privodcovské sluzby, vstupy
apod.)

* self PR - statistiky, reporty

* mailing a newslettery

www.marianskelazne.cz www.visitmarienbad.com ¢) @marianskelazne.cz marianskelazne.cz
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KIS Marianské Lazné s.r.o. (é) VISIT

Lokéalni destina¢ni agentura MARIANSKE LAZNE

AUDIOVIZUALNI TVORBA

* nova propagacni videa a bannery

» kratka prezentacnividea v max. délce 60 sa 30 s
pro socialni sité. Trendem posledni doby jsou GlFy,
animace, videa, Stories.

* nové grafické podklady pro bannerové kampané

* nové video podklady pro video kampanée
* nové foto podklady pro propagaci

* piiprava Stories a pfipadné dalgich podklad(

www.marianskelazne.cz www.visitmarienbad.com ¢) @marianskelazne.cz marianskelazne.cz
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KIS Marianské Lazné s.r.o. (é) VISIT

Lokéalni destina¢ni agentura MARIANSKE LAZNE

RADIO

* Radio Beat - posluchaci 30-60 let, ekonomicky aktivni lidé s vySsimi

oo o

prijmy, podnikatelé, rozhoduji o dlouhodobych investicich v domacnosti
(tydenni poslech 544 tis.)
* Radio Country - posluchaci 40+, na vrcholu kariéry, top manazeri a

soukromi podnikatelé, bez zavazkl, financné narocné sporty, verni

o

znackam, ochotni priplatit si za kvalitni produkty, nadprumeérné prijmy,
vlastni bydleni (tydenni poslech 593 tis.)
& 7€¢

* Radio Kiss - posluchaci 25-40 let, aktivni, mladi, plni sil a energie, ochotni \ o
Radio

utracet (tydenni poslech 846 tis.) .be happy’

www.marianskelazne.cz www.visitmarienbad.com ¢) @marianskelazne.cz marianskelazne.cz
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KIS Marianské Lazné s.r.o. (é) VISIT

Lokéalni destina¢ni agentura MARIANSKE LAZNE

REPORTING A ANALYTIKA

* pravidelné vyhodnocovani propagace
* kontrola aktivit konkurence
* nastaveni dalsSich méricich cild na webu

marianskelazne.cz

* priprava prubézného a celkového reportu a
nasledna prezentace
* mésicni monitoring médii ve vztahu k Marianskym

Laznim

www.marianskelazne.cz www.visitmarienbad.com ¢) @marianskelazne.cz marianskelazne.cz
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KIS Marianské Lazné s.r.o. o) VISIT

Lokalni destinaéni agentura MARIANSKE LAZNE

DOPAD A CILE KAMPANE

* Pocet oslovenych lidi, impresi a navstévnost webu zavisi na
stanoveném rozpoctu

* /vySeni navstevnosti na webu v sekci ubytovani

* zvySeniinterakci na socialnich sitich

* rust fanouskd

* pocet proklikd na webové stranky (cena za ,,proklik®)

* zvySeninavstev webovych stranek

* pocet lidi, kteri, kteri zhledli video

* pocet lidi, kteri se zUCastnili souteze

* narlst hledanosti a navstév z dalSich kanall

* zobrazovaniv ,naseptavaci® Google

* spokojenost navstevnikd — zpétna vazba, recenze na socialnich
sitich, interakce, sdilent

www.marianskelazne.cz www.visitmarienbad.com ¢) @marianskelazne.cz marianskelazne.cz
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KIS Marianské Lazné s.r.o. o) VISIT

Lokalni destinaéni agentura MARIANSKE LAZNE

ROZPOCET PRO KOMUNIKACNI STRATEGI|I

* PR management 330 000 K¢ (bez placené inzerce)

* Nové video spoty 30 s 105 000 K¢ (3x 35 tis. dle cilovych skupin)

* Nové video 1 minuta 95000 K

» Fotografovani 50 000 K¢

* Online kampan 750 000 K& (250 tis. Némecko, 500 tis. Cesko)
* Tisténainzerce 157000 K¢

e Celkem 1487 000 Ke bez DPH (1799 270 v¢. DPH)

www.marianskelazne.cz www.visitmarienbad.com ¢) @marianskelazne.cz marianskelazne.cz
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KIS Marianské Lazné s.r.o.
Lokalni destinacni agentura

o) VISIT

MARIANSKE LAZNE

ROZPOCET PRO PLACENOU INZERCI

Nas region

Forbes

LUl magazin
Hospodarské noviny
Zameéreno na zeny

Celkem

www.marianskelazne.cz

80 000 K¢
70 000 K¢
50 400 K¢
100 000 K¢
197 500 K¢

497 900 K¢ (bez DPH)

www.Visitmarienbad.com
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(é) VISIT

MARIANSKE LAZNE

DEKUJI ZA POZORNOST

Bc. Barbora Tintérova

tinterova(@kisml.cz
777 702 961

www.marianskelazne.cz ~ www.visitmarienbad.com €) @marianskelazne.cz marianskelazne.cz
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